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Songcstati in media quasi 11,8 milipari al 49.3% della platea tv serale

telespettatori che hanno seguito la primalisSeateemo 20%%,6% rispetto
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45.9% di share. Osserviamo che mentre nel 2014 la prima serata era iniziata all
per concludersi @47 nel 2018 Festival e partito circa venticinque minuti dopo,
alle21.14e finito alle 24.44

Il picco di ascolto e stato registrato alle ore 21.45 con 15.678.034 telespettatori
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Rai 1 incassa quindi una sicura vittoria, mentre tutte le altre generaliste accusar
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sharecon la commedia La leggenda di Al, John e Jack. Piu contenuta la perdita
ascolti per Rai 3 e La 7 che heamtenutotalk show Ballaro eMartedi
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fascia 1834 anni (+19.5% rispetto al debutto dello scorso anno) anche grazie allg
presenza di ospiti con un certo appeal sul target giovane come il cantante Tiziar
e la rock band statuniténmsegin®ragons
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ore 21.53), che ottiene 12.616.566 di audience guadagnando il +11% di share V
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Quasil2 mio per la prima serata del Festival

Sonostatiin mediaquasil2 milioni(parial 493% dellaplateatelevisivaserale) i 65 Festival della canzivaléana
telespettatodhehanncseguitda primaseratadel Festivak7,6% rispetto® i i $ b p || o Brimh serata: 10 febbraio 2015
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.
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Share per anno
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.

© 2014. Allrights reserved. VivaKi. Proprietary and Confidential.

VIVAKI S




La sfida del Prime Time
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Adulti 15-34 anni
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Break Tabellare
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; ; ; Nel 2014 il festival di Sanremo conteneva solo
Soffrdeggermenibpnmdoregk«Sanreml» (-132%vsi $ | | dei201H | n5 break pubblicitari con  differente
Ottimeperformangeergli ulteriorbreak, collocazione oraria.

SANRENMQ SANREMQ SANRENMO3 SANRENM@ SANREMG SANREMQG 6 SANREMQO 7
ore 21.10 ore 21.53 ore 22.42 ore 23.20 ore 23.56 ore 24.17 ore 24.38
£
<
12.616.566
11.819.685 11.792.014

.323.677

P.369.423 10.287.262

8.298.646

.215.229

6.262.906
5.045.753

.516.875
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal - Target Individui con ospiti.
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