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Highlights

Carlo @lkqfčklkčabirabčibč^pmbqq^qfsbčbčofbp`bčkbii$fjmobp^čafčofpliibs^občdifč^p`liqfčabič

Cbpqfs^ičalmlčfič`^ilčabii$bafwflkbč/-.1)či^čpb`lka^č`lkpb`rqfs^čafčC^wflčbčLittizzetto. 

Sono stati in media quasi 11,8 milioni ¬pari al 49.3% della platea tv serale ¬i 

telespettatori che hanno seguito la prima serata di Sanremo 2015, +7.6% rispetto 

^ii$bploaflčabiilčp`loplč^kklč`ebč^sbs^čobdfpqo^qlčjbklčafč..čjfiflkfčafčpmbqq^qlofčmbočfič

45.9% di share. Osserviamo che mentre nel 2014 la prima serata era iniziata alle 20.51 

per concludersi alle 24.47, nel 2015 il Festival è partito circa venticinque minuti dopo, 

alle 21.14, e finito alle 24.44.

Il picco di ascolto è stato registrato alle ore 21.45 con 15.678.034 telespettatori e una 

share del 50")čmofj^čabii$fkqbomobq^wflkbčafčMalikaAyane.

10 febbraio 2015
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Highlights

Rai 1 incassa quindi una sicura vittoria, mentre tutte le altre generaliste accusano una 

dura p`lkcfqq^+čI$bjfqqbkqbčmfòčsfpq^čĉčpq^q^č@^k^ibč2č`ebčqrqq^sf^čpfčĉčcboj^q^č^ič5.3% di 

share con la commedia La leggenda di Al, John e Jack. Più contenuta la perdita di 

ascolti per Rai 3 e La 7 che hanno mantenuto i talk show Ballarò e Di Martedì 

ottenendo ciascuna il 4% di share. Le tv digitali kbii$fkpfbjbčobdfpqo^klčil 26,5% di 

share. 

Rk$^iqo^čklq^čmlpfqfs^čmboči$bafwflkbč/-.2čĉčfič_rlkčfk`objbkqlčabfčqbibpmbqq^qlofčabii^č

fascia 15-34 anni (+19.5% rispetto al debutto dello scorso anno) anche grazie alla 

presenza di ospiti con un certo appeal sul target giovane come il cantante Tiziano Ferro 

e la rock band statunitense ImagineDragons.

>čm^oqbčfičmofjl)čqrqqfčfč_ob^hčdr^a^dk^klč^p`liqfčofpmbqqlč^ii$^kklčmob`babkqbč^k`ebč

grazie a una diversa collocazione oraria. Emerge in particolare il secondo break (inizio 

ore 21.53), che ottiene 12.616.566 di audience guadagnando il +11% di share vs 2014.

10 febbraio 2015
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Una prima parte (21.14-23.56) che supera

addiritturai 13miodi ascoltatori. Piùin lineala

secondapartedellakermessepartitaalle 23.59

con6,5mio.

11.767.536

10.938.143

10 febbraio 2015 18 febbraio 2014

Confronto prima serata 2015 vs. 2014

+7,6%

Share %
49,34

Share %
48,3

11.767.536
AMR

49,34SHR %

65° Festival della canzone italiana

Prima serata: 10 febbraio 2015 

Sonostati in mediaquasi12 milioni(parial 49,3% dellaplateatelevisivaserale)- i

telespettatorichehannoseguitola primaseratadelFestival,+7,6% rispettô ii$bploafl

delloscorsoannocheavevaregistratopocomenodi 11milionidi spettatoriperil 45.9%

dishare.

Quasi12 mio per la prima serata del Festival

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 
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Share per anno
Prima serata: 10 febbraio 2015 

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 
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La sfida del Prime Time
10 febbraio 2015

49,3%

3,2% 4,0% 5,3% 4,8%
2,9% 4,0%

26,5%

Rai 1 Rai 2 Rai 3 Canale 5 Italia 1 Rete 4 La7 Tv Digitali

The Blacklist

Sanremo 
2015 

Ballarò La leggenda di Al 
John e Jack

Tlf.                                        
The Flash/Arrow

[Ω9ǎƻǊŎƛǎǘŀDi Martedì

Share per rete ςFascia 20.51-24.47

Sanremoprendetutto! Lacontro-programmazione,si dimostra

discarsoappealingperil pubblicotelevisivo.

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 

http://nonciclopedia.wikia.com/wiki/File:Logo_Ballar%C3%B2.jpg
http://nonciclopedia.wikia.com/wiki/File:Logo_Ballar%C3%B2.jpg
http://nonciclopedia.wikia.com/wiki/File:Logo_Ballar%C3%B2.jpg
http://nonciclopedia.wikia.com/wiki/File:Logo_Ballar%C3%B2.jpg
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Molcfilča$^p`liql

Unpubblicoin lineaconi$bafwflkbdel2014.

10 febbraio 2015
Profilo 
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Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 

DONNE +35

Index 

160

DONNE +50

Index 

125

MA AA

Forteconcentrazionesuitargetmaturiediclassesocio-economicamedia/ medio-bassa



8

© 2014.  All rights reserved. VivaKi. Proprietary and Confidential.

@ros^ča$^p`liql
10 febbraio 2015

Piccoa$^p`liqlregistratoalle ore21.45 con15.678.034telespettatorie una

sharedel50%
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+7,6%
1° serata2015 (21:14 ¬24:44)

AMR 11.767.536

1° serata2014 (20:51 ¬24:47) 

AMR 10.938.143

Totale Individui

Amr

21:14

Inizio

24:44

Fine

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 
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@ros^ča$^p`liql
10 febbraio 2015

Crescei$^p`liqlsul targetgiovane(+19,5% vsil 2014). Piccoregistratoalleore

22.39con2.288.235telespettatorieunasharedel52,7%
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Amr

Adulti 15-34 anni

21:14

Inizio

24:44

Fine

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Adulti 15-34 anni

+19,5%
1° serata2015 (21:14 ¬24:44)

AMR 1.735.803

1° serata2014 (20:51 ¬24:47) 

AMR 1.452.526
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Break Tabellare
10 febbraio 2015

Soffreleggermenteil primobreak«Sanremo1»(-13%vsi$ljlildldel2014).

Fonte: elaborazione Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM - Live+ Vosdal  - Target Individui con ospiti. 
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Nel 2014 il festival di Sanremo conteneva solo
n.5 break pubblicitari con differente
collocazione oraria.Ottimeperformancepergliulterioribreak,


