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Il valore generato da SuperTennis
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5 Come misurare il valore generato da Supertennls
& * Losport e un bene pubblico
ﬁ — effttisaiali alecamoni ci
— diftsione ki wloi puatentici dilosprt, amen to dd \dore
<]: economico complessivo
()
) « Promuovere uno sport € un processo con esithel ne di e llngo

periodo
— da fruzione passiva come spetitae ..... a p atica atwi?
— daatlitasprad ca. ... a atéita regdare ed int es d

e Lo strumento piuadatb dlapamw zime e quel lo dhe riesce a
creare coinvolgimento e attc care nt @ agendo sulle emozioni
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La conferma del ruolo di SuperTennis
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Analisi del trend del tesseramento Atletj 395- 20117

lancio di SuperTennis

area di impatt
di SuperTennis
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Il lancio di SuperTennis a fire 08 e stato na oncausa e i faire
facilitante del processo di riaferm zime @l tenni s in Itd ig respons abi le
del 41,5% * dell’incremento che si & avuto dal 2008 in avanti

* = il dato risulta dall'analisi di serie storiche sull'andamento mensile dal 1995 al 2011 >
del numero di tesseramenti Atleti. Il risultato statistico & altamente significativo
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5 Come ha agito SuperTennis
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- E aumentato considerevolmente il numero di prat@anti ef?
A~  Tlintensita della pratia. BuperTennis & responsabile di oltre il
<]: 40% di questo incremento
W Grazie a SuperTennis e diventato piu intenso il livello di

coinvolgimento emotio \erso il tenni
— sono aumentatil'im egno, la cedi 2 me, I'dlaccanen t ol

Il tennis ha riconquistato un posto di rilievo nel panorama
sportio akgliitd iai

— seguire il tennis in TV aumenta l'intensita di pratia eil cesickrio d
“metlrsi ingad’l@
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Il sistema di creazione di valore nel tennis
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Quote federali e Iscrizioni
ai centri estivi

Iscrizioni all’albo e
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Il valore preservato in 4 anni
grazie a SuperTennis

Quote federali 3.813.755 €

conli

Iscrizioni ai centri estivi 423.812 €

-CI’IZIO-nl all’albo e Iscrizioni, uso 20.546.646 €
alcorsl - 784.046 € delle facilities
dei circoli,

tornei

Partecipazione

SDA Boc

Brand value agli eventi
(asset) (Internazionali
5.241.600 € d'Itali Insegnantt

Lezionititennis

SuperTennis « Pubblico Prat@nti [

Complessivamente SuperTennis ha contribuito a
preservare dalla crisi un valore di almeno 66,5 min €
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‘= |l contributo di SuperTennis ————_
g al sistema del tennis

é SuperTennis ha contribuito a salvaguardare dalla

- crisi un valore totale di almeno 66,5 min € nei 4 anni

< afavore di FIT, dei circoli e degli insegnantid tenni

9) — la quota di questo valore per FIT e paria 13,5 min €

— la quota per i circoli e di 29,5 mIn €

— la quota per gli insegnantid tennised B, 2 thn €

Il valore attal e d ra rcato al @Bnarchio SuperTennis
eoggistatoin 52 rhn €

f B "\ :
RICERCHE waoERVATORL @
ACCADEMICHE




'E —w
= SuperTennis e stata una scelta effiert e
~
-
- Simulazioni di campagne pubblicitarie di budget pari al
an costo di funzionamento di SuperTennis, con stra
<]: d'impatb mdiainteern n d @pacita d rgggi wngere il
£ target, mostrano che:
g — nessuna campagna pubblicitaria sarebbe stata in grado

diotthere imdesim nsu tatid Sintenni Bdi
copertura del target, ossia di capacita di raggiungere e
dalogare con il target.

— qualunque strumento di comunicazione alternatio
sarebbe stato considerevolmente piu oneroso a parita
di risultatirgggi wntil
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Il futuro di SuperTennis

* Per accrescere il coinvolgimento occorre agire sulla
dimensione di community
— sviluppare piatffane d rd ai mel
— incrementare l'interazione ludica
— consolidare il posizionamento sui device mobili

mantenendo il presidio del canale TV e del marchio
SuperTennis

 Prepararsi alla generazionenatia dg td &



