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Come misurare il valore generato da Supertennis

• Lo sport è un bene pubblico
– effe  soci al i ed economi c i    
– diffus i one dei  val or i  pi ù aut en ci del l o s por t ,  aumen t o del  val ore   
economico complessivo

• Promuovere uno sport è un processo con esi nel me di o- lungo 
periodo
– da fruzione passiva come spe ator e ..... a pr a ca a va    
– da a vità spor adi ca . ... ad a vità regolare ed int ensa    

• Lo strumento più ada o al la pr omo z i one è quel lo che riesce a  
creare coinvolgimento e a accame nt o agendo sulle emozioni
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La conferma del ruolo di SuperTennis
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Il lancio di SuperTennis a fine 2008 è stato una concausa e un fa ore   
facilitante del processo di riafferma zi one del  tenni s in Ital ia,  responsabi le  
del 41,5% * dell’incremento che si è avuto dal 2008 in avan  

Analisi del trend del tesseramento Atle , 1995- 2011 

* = il dato risulta dall’analisi di serie storiche sull’andamento mensile dal 1995 al 2011 
del numero di tesseramenti Atleti. Il risultato statistico è altamente significativo
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Come ha agito SuperTennis

È aumentato considerevolmente il numero di pra can  e   
l’intensità della pra ca.   SuperTennis è responsabile di oltre il 
40% di questo incremento

Grazie a SuperTennis è diventato più intenso il livello di 
coinvolgimento emo vo ver so il tenni s 
– sono aumenta  l’imp egno,  la dedi zi one,  l’a accamen t o  

Il tennis ha riconquistato un posto di rilievo nel panorama 
spor vo degl i ital iani  
– seguire il tennis in TV aumenta l’intensità di pra ca e il des i der io di   
“me er si  in gi oco” 
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Il sistema di creazione di valore nel tennis
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SuperTennis

Circoli FITFIT Quote federali e Iscrizioni 
ai centri estivi

Pubblico Pra can   

Iscrizioni, uso dei 
campi dei circoli, 
tornei

Brand value
(asset) Insegnan   

FIT

Lezioni di 
tennis

Iscrizioni all’albo e 
ai corsi

Partecipazione
agli eventi 
(Internazionali 
BNL d’Italia)



Il valore preservato in 4 anni
grazie a SuperTennis
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SuperTennis

CircoliFIT

Pubblico Pra can   

Iscrizioni, uso 
delle facilities 

dei circoli, 
tornei

Brand value
(asset)

Insegnan  

Lezioni di tennis

Partecipazione
agli eventi 
(Internazionali 
BNL d’Italia)

8.474.759 €

3.813.755 €

784.046 €

5.241.600 €

29.546.646 €

18.229.193 €

Complessivamente SuperTennis ha contribuito a 
preservare dalla crisi un valore di almeno 66,5 mln €

Quote federali

Iscrizioni ai centri estivi

Iscrizioni all’albo e 
ai corsi

423.812 €



Il contributo di SuperTennis
al sistema del tennis

SuperTennis ha contribuito a salvaguardare dalla 
crisi un valore totale di almeno 66,5 mln € nei 4 anni 
a favore di FIT, dei circoli e degli insegnan  di  tenni s 
– la quota di questo valore per FIT è pari a 13,5 mln €

– la quota per i circoli è di 29,5 mln €

– la quota per gli insegnan  di  tenni s è di  18, 2 ml n € 

Il valore a ual e di  me r cato del   marchio SuperTennis 
è oggi s ma to in 5, 2 ml n € 
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SuperTennis è stata una scelta efficient e?  

Simulazioni di campagne pubblicitarie di budget pari al 
costo di funzionamento di SuperTennis, con s me   
d’impa o me di a in termi ni  di  capaci tà di  raggi unger e il  
target, mostrano che:

– nessuna campagna pubblicitaria sarebbe stata in grado 
di o ener e i me desimi  ri sul ta  di ST i n t ermin i   di 
copertura del target, ossia di capacità di raggiungere e 
dalogare con il target.

– qualunque strumento di comunicazione alterna vo  
sarebbe stato considerevolmente più oneroso a parità 
di risulta  raggi un   
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Il futuro di SuperTennis

• Per accrescere il coinvolgimento occorre agire sulla 
dimensione di community
– sviluppare pia af or me  di  rel azi one 

– incrementare l’interazione ludica

– consolidare il posizionamento sui device mobili

mantenendo il presidio del canale TV e del marchio 
SuperTennis

• Prepararsi alla generazione na va di gi tal e 
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