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TECNOLOG'A E DEVICE La diffusione degli schermi

IN Italia nel 2025
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2026

COSTI E PRODUZIONE (SCRIPTED) Analisieconomica della®
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2026

TREND GENERI ALTRI HIGHLIGHTS

News in Ripresa

9.300 ore complessive. #140% per gli “speciali”
informativi.

Factual

Game Format Internazionali

| format britannici perdono la leadership. Gli
USA guidano col 26% dei titoli.

Scripted (titoli)
Produzione Indipendente
Cresce nel lineare: +4% i titoli, +7% le ore

Scripted (ore)
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